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Акция TEST DIAMOND LIGHT – 
посмотрите нА бизнес  
в прАвильном свете!
СпуСтя год поСле Своего Старта проект HI LED зарекомендовал Себя Среди учаСтников ювелирного биз-
неСа как надежный партнер и получил выСокие оценки роССийСких и международных экСпертов. Се-
годня HI LED может привеСти огромное количеСтво примеров, когда переоборудование магазинов но-
вым Светом приводило к значительному улучшению показателей бизнеСа. иСточники Света нового 
поколения, показав Свои доСтоинСтва на практике, Стали наСтолько горячо обСуждаемой темой, что 
«СомневающихСя» в необходимоСти внедрения инноваций в ювелирном бизнеСе практичеСки не оСта-
лоСь. учитывая, что СиСтема оСвещения HI LED была Специально разработана для переоборудования ма-
газинов и Стала первым в мире быСтрым и легким решением по замене Света, для многих она явилаСь 
выходом из Ситуации, казавшейСя уже безнадежной. 

однако в своей работе специалисты HI LED 
не раз сталкивались с клиентами, которые с 
недоверием отнеслись к «чудесам» решений 
HI LED и сомневались, что один источник света 
может сочетать в себе сразу столько положи-
тельных характеристик:

• естественность освещения;
• лучшая демонстрация товаров и способство-

вание росту продаж;
• малое тепловыделение;
• отсутствие нежелательного для ювелирных 

изделий теплового и уФ-излучения;
• энергосбережение;
• долговечность;
• высокая надежность и безопасность;
• снижение расходов на обслуживание;
• инновационность и экологичность;
• простоту переоборудования, быструю окупа-

емость и позитивное влияние на результаты 
продаж. 

особенно смущает скептиков последний 
пункт – как за два дня можно полностью пе-
реоборудовать весь магазин без какого-либо 
вреда торговому оборудованию, потратить на 
площадь 30–60 м² всего 5–15 тысяч долларов 
(предельный максимум при стандартной плани-
ровке) и уже через месяц с радостью отметить, 
что инновация окупилась, а бизнес поднялся на 
новый уровень. бывает и по-другому, когда в 
«чудеса» верят, особенно после рекомендаций 
других игроков рынка, но принятие решение 
что-то тормозит. 

ДО установки системы освещения HI LED.

ПОСЛЕ установки системы освещения HI LED.
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конечном результате – клиент получает реаль-
ный шанс увеличить обороты продаж, а рост 
финансовых показателей и есть главная цель 
всех разработок HI LED.

акция была запущена 15 апреля, за пер-
вый месяц в ней приняли участие более  
30 компаний.

КаришЕва Наталья владимировна, дирек-
тор сети ювелирных салонов «Блюз», делится 
впечатлениями: «участвовать в акции согласи-
лись сразу, потому что было очень интересно 
посмотреть, как наши изделия будут выглядеть 
под новым освещением. разница просто колос-
сальная. покупатели сразу подходят к витрине, 
которую мы осветили. мы разместили в этой 
витрине самые лучшие наши изделия. теперь 
мы понимаем, как важно и нужно правильно 
освещать изделия в нашем салоне».

Специалисты HI LED отмечают, что подобная 
реакция встречается в большинстве случаев и 
все участники акции мыслят в едином направ-
лении: TEST DIAMOND LIGHT наконец позво-
лила им объективно оценить разницу между 
существующим освещением и освещением, 
предлагаемым HI LED, и наглядно продемон-
стрировала преимущества инновационных тех-
нологий. 

для того чтобы помочь владельцам бизнеса 
и их помощникам преодолеть барьер сомне-
ний, специалисты HI LED разработали акцию 
TEST DIAMOND LIGHT, которая позволяет «со-
мневающимся» объективно оценить все пре-
имущества разработок HI LED и, руководству-
ясь реальной статистикой, уверенно принять 
решение о необходимости замены света в 
витринах своего магазина. клиентам, которые 
не уверены в надежности новых технологий 
или опасаются радикальных нововведений, 
HI LED предлагает бесплатно оборудовать 
источником света DIAMOND LIGHT одну ви-
трину. в течение месяца клиент анализирует 
достигаемый эффект и сравнивает, насколько 
различаются результаты продаж в витринах, 
оборудованных DIAMOND LIGHT, и витринах с 
другим светом. для участия в акции не требу-
ется каких-либо доработок торгового оборудо-
вания: в акции TEST DIAMOND LIGHT исполь-
зуются специальные мобильные конструкции 
DISPLAY PRO и DIAMOND LIGHT EXPO, установ-
ка которых занимает незначительное время. 
в итоге клиент получает не только возможность 
опробовать систему на себе, оценить, насколь-
ко безболезненным может быть ее внедрение, 
но и достаточно времени, чтобы обсудить эф-
фективность использования решений HI LED 
с подчиненными, руководством, учредителя-
ми, инвесторами. однако самое главное в 

Чтобы принять участие в акции и 
опробовать «бриллиантовый» свет 
в своем магазине, нужно:

1. Связаться с представителем 
HI LED и оформить заявку на 
участие в акции (можно вос-
пользоваться формой на сайте  
www.hiled.ru).

2. Определить одну витрину с уста-
новленным освещением, либо 
любую необорудованную витри-
ну, имеющую подводку электри-
ческой сети 220 вольт.

Акция TEST DIAMOND LIGHT действительна до 1 сентября 

3. Предоставить размеры витри-
ны и её фотографии либо дого-
вориться о встрече с представи-
телем HI LED.

4. Согласовать с представителем 
HI LED оптимальное решение 
для вашей ситуации и опреде-
лить дату и время установки де-
мосистемы.

5. Заключить договор, в рамках 
которого вы можете бесплатно 
пользоваться демосистемой на 
протяжении месяца. 

Подробнее об акции TEST DIAMOND LIGHT можно узнать на сайте 
www.hiled.ru


